
1. QU'EST-CE QU'UN PIXEL ?

Un pixel est un morceau de code que l’on va venir installer sur notre
site internet et ce code va permettre à Facebook de pouvoir tracker le
parcours utilisateur des personnes qui ont cliqué sur votre publicité.
 
Le pixel permet donc d’avoir une analyse un peu plus fine des résultats
obtenues par les publicités Facebook mais également dans un second
temps, cela va permettre de créer des audiences un peu plus
personnalisées. 

Le pixel est donc pertinent et efficace si l’on veut établir un excellent
suivi et utiliser l’ensemble des fonctionnalités de Facebook Ads. 

PIXEL
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2. OUVRIR LE GESTIONNAIRE DE PUBLICITÉ

Pour générer un pixel, à partir du gestionnaire de publicités
affichez le menu déroulant puis « Gestionnaire d'événements ».
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3. CRÉER UNE NOUVELLE SOURCE DE DONNÉES 

Après avoir cliqué sur "Connecter des données", choisissez "WEB".
Cela nécessite d'avoir votre propre site web bien sûr !!
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4. NOMMER LE PIXEL
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5. URL DE VOTRE SITE WEB

Saisissez l’URL de votre site web pour rechercher des options de
configuration facile
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6. ASSOCIER LE SITE WEB

Afin d'envoyer les informations collectées et l'activité web, vous
devez choisir comment associer votre site web.
L'API Conversions & Pixel Meta est recommandée et plus
complète.
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7. UTILISER UNE INTÉGRATION DE PARTENAIRE
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Pour installer le Pixel créé, vous pouvez procéder avec une
intégration de partenaire. Solution simple et ne nécessitant pas
de connaissance en codage ou développement web.
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8. CHOIX DU CMS

Votre site web a été développé sur WordPress ?
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9. SUIVRE LES INSTRUCTIONS DE CONFIGURATION

Rendez-vous dans votre CMS et suivez les étapes. 
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Accédez au Gestionnaire d’évènements.
Cliquez sur l’icône Sources de données à gauche de la page.
Sélectionnez le pixel que vous souhaitez configurer.
Cliquez sur Continuer la configuration du pixel.
Sélectionnez Pixel Meta et cliquez sur Connecter.
Sélectionnez Installer le code manuellement.

10. AJOUTER MANUELLEMENT LE CODE DU PIXEL 
À VOTRE SITE WEB

1.
2.
3.
4.
5.
6.
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https://business.facebook.com/events_manager2/list


Copiez le code de base du pixel.
Trouvez l’en-tête de votre site web, ou localisez le modèle d’en-
tête dans votre CMS ou sur votre plateforme web.
Collez le code de base à la fin de la section d’en-tête, juste au-
dessus de la balise « head » fermante.
Facultatif : activez l’option Correspondance automatique avancée
et vérifiez les informations clients que vous souhaitez envoyer.
Ajoutez des évènements à l’aide de l’outil de configuration
d’évènements ou en ajoutant le code manuellement à votre site.
Outil de configuration d’évènements
Configuration manuelle
Cliquez sur Terminé.

11. SUIVRE LES INSTRUCTIONS DE L'INSTALLATION MANUELLE
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12. TESTER LE PIXEL

Dernière étape importante dans la création et l’installation d’un Pixel :
Tester son pixel

Il est indispensable de tester le pixel afin de s'assurer qu'il est
correctement installé. Cela permet de s'assurer que la connexion
entre votre site internet et Facebook Ads est établie, condition
nécessaire au tracking des performances in-site de vos publicités
Facebook.
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12. CONFIGURER DES ÉVÈNEMENTS

Maintenant que vous avez ajouté le pixel Facebook sur votre site web,
vous pouvez utiliser l’outil de configuration d’évènement pour ajouter
des évènements et des paramètres sans ajouter de code. 

Les évènements correspondent aux actions réalisées par les visiteurs
de votre site web, par exemple, un achat. 
Les paramètres fournissent plus de détails à propos de cette action,
comme le prix de l’achat. 
Les évènements débloquent les outils publicitaires de Facebook qui
aident à mesurer les résultats de campagne de manière plus précise,
à développer les audiences et à trouver les personnes susceptibles
d’effectuer des actions qui vous intéressent.

L’outil de configuration d’évènement peut trouver et suggérer des
évènements par correspondance entre le texte des boutons sur votre
site web et les noms d’évènements Facebook standard. Si vous
souhaitez configurer des évènements qui ne vous ont pas été
suggérés, vous pouvez naviguer sur votre site web et ajouter des
évènements aux boutons ou aux URL de page.
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13. AJOUTER DES ÉVÈNEMENTS

Pour ajouter des évènements cliquez sur la bouton et renseigner l'URL.
Une fois sur le site, ajoutez des évènements pour suivre les actions sur
votre site web.
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14. ACCÈS AUX DONNÉES STATS

Une fois votre pixel et évènements installés, vous avez accès à des
données métriques vous permettant de tracker et de suivre le
comportement des visiteurs de votre site web depuis Meta.
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